Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego MSN/11/WzU/2026
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zaméwienie polega na realizacji kampanii reklamowej do trzech wystaw organizowanych przez
Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie, w tym:

1) utozenie media planu kampanii reklamowej z uwzglednieniem wytycznych udzielonych przez
Zamawiajgcego

2) realizacja dziatan reklamowych poprzez zakup nos$nikéw outdoorowych na terenie Warszawy
3) przygotowanie dla Zamawiajgcego raportu z przeprowadzonych dziatan

Celem kampanii jest dotarcie do jak najwiekszej liczby oséb z komunikatem o trwajgcych
wystawach poprzez ekspozycje i emisje materiatdw reklamowych stworzonych przez

Zamawiajgcego (w tym: spoty i animacja, banery reklamowe, plakaty).

Zamowienie realizowane bedzie w dwdch czesciach. Wartos¢ zaméwienia w zakresie:
- Czesci 1 nie moze przekracza¢ 120 000,00 zt brutto;

- Czesci 2 nie moze przekroczy¢ 80 000,00 zt brutto

Powyzsze kwoty obejmujg wszystkie koszty konieczne do przeprowadzenia kampanii

(budzet kampanii) oraz wynagrodzenie Wykonawcy.

Czesc |

Szczegoétowe zatozenia kampanii:

1) Kampania rozpocznie sie w maju 2026 i potrwa nie krocej niz 31 dni.

2) Budzet przeznaczony na catosciowg obstuge i realizacje kampanii reklamowej to 120 000 z
brutto.

W kwocie zawarty jest koszt emisji i ekspozycji reklam na nosnikach reklamowych, koszt druk i
montazu materiatdw, ewentualne koszty administracyjne oraz wynagrodzenie zespotu
realizujgcego kampanie po stronie Wykonawcy, koszt przygotowania raportu i analiz. Sposob
rozdzielenia budzetu pozostaje po stronie Wykonawcy.

3) Wykonawca w media planie powinien zatozy¢ przynajmniej 3 rozne typy nosnikéw reklamowych
- tak, aby w kampanii wykorzysta¢ reklame typu print oraz digital. Zréznicowanie kampanii powinno
zaktadac¢ rézne formy oraz sciezki dotarcia do potencjalnego widza. Podstawg do komunikowania
trzech wystaw jednocze$nie bedzie spot z animacjg, natomiast komunikacja poszczegdlnych
wystaw osobno skupi sie bardziej na reklamie drukowanej. Ztozony media plan powinien zawierac
karty nosnikéw (z uwzglednieniem lokalizacji, wymiaréw, zdje¢ nosnikow) oraz zasieg kampanii.
Zamawiajgcy bedzie zwracat uwage przy ocenie na dostepnos¢, widocznos¢ oraz estetyke
wybranych no$nikéw reklamowych. Nosniki powinny by¢ tatwo widoczne, znajdujgce sie centralnie

i frontem do ciggéw komunikacyjnych.



4) Wykonawca przygotowujgc media plan powinien uwzgledni¢ atrakcyjnosc¢ lokalizacji nosnikow
reklamowych, co podlegaé bedzie ocenie. Preferowane beda:
- centralne lokalizacje na terenie Warszawy;
- wiodace $ciezki komunikacji publicznej (np. stacje metra, wieksze punkty przesiadkowe,
przystanki);
- nosniki znajdujgce sie bezposrednio w pojazdach komunikacji miejskiej;
- w sgsiedztwie budynku Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie przy ulicy Marszatkowskiej
103.
5) Wykonawca w raporcie powinien uwzgledni¢ dane:

e zasieg kampanii

e dokumentacje zdjeciowg z przeprowadzonych dziatan

e terminy emisji i zestawienie nosnikow z lokalizacjami

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu raport w formie elektroniczne;.

Kryteria oceny:

KRYTERIUM
WAGA
Cena (C) 20 % = 20 pkt.
Lokalizacja oraz atrakcyjnosé nosnika(L) 40 % = 40 pkt.
Liczba zaoferowanych nosnikéw (N) 20% = 20 pkt
Zasieg kampanii (2) 20% = 20 pkt

Czesc

Szczegodtowe zatozenia kampanii:

1) Zakup nosnika i ekspozycja reklamy wielkoformatowej (reklama drukowana, nie mniej niz 10 m
na dtuzszym boku).

2) Kampania rozpocznie sie w przedziale czasowym 1 maja - 31 lipca 2026 i potrwa nie krocej niz
30 dni.

3) Budzet przeznaczony na catosciowg obstuge i realizacje kampanii reklamowej nie przekroczy
80 000 zt brutto. W kwocie zawarty jest koszt druku, montazu i ekspozycji reklamy na nosniku
reklamowym, ewentualne koszty administracyjne oraz wynagrodzenie zespotu realizujgcego
kampanie po stronie Wykonawcy, koszt przygotowania raportu i analiz. Sposéb rozdzielenia

budzetu pozostaje po stronie Wykonawcy.



4) Wykonawca przygotowujgc oferte powinien kierowaé¢ sie atrakcyjnoscig lokalizacji nosnika
reklamowych, co podlega¢ bedzie ocenie. Ztozona oferta powinna zawiera¢ karte nosnika z
uwzglednieniem lokalizacji, wymiardéw, zdjecia nosnika. Nosnik powinien by¢ tatwo widoczny,
znajdujgce sie centralnie i frontem do ciggéw komunikacyjnych.
Preferowane beda:
- centralna lokalizacja na terenie Warszawy;
- sgsiedztwo budynku Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie przy ulicy Marszatkowskiej 103.
5) Wykonawca w raporcie powinien uwzgledni¢ dane:

e zasieg kampanii

e dokumentacje zdjeciowg z przeprowadzonych dziatan

e terminy emisji i zestawienie nosnikow z lokalizacjami

Kryteria oceny:

KRYTERIUM
WAGA
Cena (C) 20 % = 20 pkt.
Atrakcyjnosc lokalizacji nosnika(L) 48 % = 48 pkt.
Powierzchnia nos$nika (P) 32% = 32 pkt

Opis wystaw, do ktérych realizowana bedzie kampania reklamowa:

Maria Jarema. Pekniety modernizm

Julie Mehretu. Kairos / Wariacje duchologiczne

Minh Lan Tran. Rdzen

Nowe, otwierajgce sie 20 marca wystawy w MSN-ie prezentujg prace trzech zaangazowanych w
sSwiat artystek, przedstawicielek roznych pokolen, narodowosci i historii, ktérych twérczos¢ taczy
jezyk abstrakcji w sztuce. Od wielkoformatowych ptécien Julie Mehretu, przez monotypie Marii
Jaremy po monumentalng instalacje, stworzong przez Minh Lan Tran do przestrzeni klatki
schodowej Muzeum. To wedrowka przez dziedzictwo amerykanskiego ekspresjonizmu,
europejskiego modernizmu i abstrakcyjnego malarstwa, wchodzgcego w bezposredni dialog z

architektura.



